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1. CONTEXTO E OBJETIVO ESTRATÉGICO
Formato
Lançamento estilo Premiere no YouTube. Vinícius grava o vídeo antes. No dia 30/09 às 19h, o vídeo vai ao ar como estreia — transmitido ao vivo como Premiere, com chat ativo e audiência assistindo em tempo real.
Não é um webinar ao vivo com apresentação de slides. É um produto cinematográfico, gravado com qualidade, que cria o ritual do “assistir junto” sem o risco de imprevisto ao vivo.
Objetivo Estratégico
Fixar marca + fazer BARULHO.
Vinícius não quer só vender. Quer que o mercado de fotografia de formatura e eventos acorde no dia 01/10 sabendo que o Cloud PhotoRF 2.0 existe e que é outra liga.
O objetivo primário não é conversão imediata. É maximizar audiência ao vivo, criar o evento cultural da temporada para o nicho, e usar a oferta especial como acelerador de conversão dentro da janela pós-estreia.
Meta Operacional
Maximizar o número de pessoas assistindo ao Premiere no YouTube às 19h do dia 30/09/2026.
A régua de sucesso é: quantas pessoas entraram na tela ao mesmo tempo. Esse número vira prova social para todas as comunicações pós-evento (“X fotógrafos assistiram ao vivo”).

2. A OFERTA — MECÂNICA COMPLETA
O que é
Quem comprar pacote acima de 100.000 créditos ganha 3 meses grátis do Server PhotoRF (produto novo que lança no mês seguinte).
	Item
	Detalhe

	Produto principal
	Cloud PhotoRF 2.0 — pacote de créditos

	Limiar da oferta
	Acima de 100.000 créditos

	Preço promocional
	R$0,035/crédito (para compras acima de 100k)

	Exemplo de cálculo
	100.000 créditos = R 1.191** (3 × R$ 397/mês — provisório, Renato confirma antes do lançamento)


Distinção entre os dois produtos
Cloud PhotoRF 2.0 — separa fotos por pessoa usando IA. O avatar envia o lote, o sistema processa e distribui por formando. É o produto principal desta compra.
Server PhotoRF — infraestrutura de entrega. Lê as pastas do computador do fotógrafo, gera galerias personalizadas e entrega direto do servidor dele — sem depender de nuvem paga para armazenamento. Os dois produtos são diferentes e complementares: um SEPARA, o outro ENTREGA.
Posicionamento da Oferta (Grand Slam — Hormozi)
A oferta precisa ser ancorada assim para o avatar entender o que está levando:
“100 mil créditos do Cloud PhotoRF por R$ 3.500 + 3 meses do Server PhotoRF (R$ 1.191 grátis, valor cheio R$ 397/mês). Você leva a IA que separa suas fotos em minutos E a infraestrutura de entrega que dispensa nuvem paga — tudo pelo mesmo R$ 3.500.”
O bônus (Server PhotoRF) não é percebido como brinde. É percebido como o próximo passo natural da jornada — quem compra crédito agora já está garantindo a infraestrutura de entrega do próximo produto antes de todo mundo.
Urgência da Oferta
DECIDIDO (02/09/2026): 72 horas após a estreia — de 30/09 às 19h até 03/10 às 19h. Janela curta para criar urgência real; longa o suficiente para o SDR trabalhar os leads que não compraram na hora.
Operação da Oferta — Quem executa?
Dois caminhos possíveis (Renato decide qual):
Opção A — SDR + checkout manual: o lead que assiste e demonstra interesse é abordado pelo SDR (Davi). O SDR qualifica, confirma o interesse em 100k+, e fecha na mão. O bônus do Server PhotoRF é aplicado manualmente pela equipe PX3. Mais atrito — mas mais personalizado, ticket consultivo.
Opção B — Checkout automático com oferta especial: criar uma LP de venda pós-estreia com o pacote 100k+ já no preço de R$0,035/crédito. Quem assiste o vídeo recebe o link da oferta no final. Menos atrito — mas exige página montada antes.
Recomendação Jonathan: Opção B para captura imediata (o gatilho emocional da estreia precisa ser convertido na hora), com SDR como camada de seguimento para quem abriu mas não fechou.

3. PÚBLICO-ALVO — 3 CAMADAS
Camada 1 — Base atual PX3 (mais quente)
Contatos que já interagiram com o produto em algum momento. Já conhecem o Cloud PhotoRF ou já testaram. São os mais propensos a assistir ao vivo e comprar na estreia.
Volume: [PLACEHOLDER — Amanda levanta o número de contatos impactáveis por e-mail e WhatsApp no Linkia PX3]
Canal de ativação: e-mail + WhatsApp direto via Linkia PX3.
Tom: familiaridade. “Você já conhece o Cloud PhotoRF. O 2.0 é outra coisa — e você precisa ver isso.”
Nível de consciência Schwartz: 4-5 (conhece o produto, próximo da compra ou já é cliente).
Camada 2 — Seguidores das redes sociais PX3
Fotógrafos que seguem @px3lab ou interagiram com posts, mas ainda não compraram. Conhecem a marca, não necessariamente o produto novo.
Volume: [PLACEHOLDER — levantar número de seguidores por canal com o Vinícius/Renato: Instagram @px3lab, YouTube PX3 LAB, LinkedIn]
Canal de ativação: posts orgânicos (alimentados pela sequência de 28 dias), Stories com CTA direto para LP de cadastro, YouTube Shorts.
Tom: autoridade + novidade. “Você acompanha a PX3. O que vai ver no dia 30 não tem precedente nesse mercado.”
Nível de consciência Schwartz: 3-4 (conhece a solução, conhece o produto, não comprou ainda).
Camada 3 — Público novo (via tráfego pago)
Fotógrafos de formatura e eventos que nunca ouviram falar da PX3 ou do Cloud PhotoRF. Vão chegar via Google Ads (intenção ativa) e Meta Ads (interrupção no feed).
Objetivo para essa camada: não vender na primeira touchpoint. Capturar o cadastro (nome + e-mail + WhatsApp) para a LP de cadastro. A conversão vem pela sequência de nutrição até o dia 30.
Tom: dor antes do produto. Copias nível Schwartz 2 (consciente do problema, não da solução).
Canal de ativação: Google Ads Search + Meta Ads Feed/Stories com criativos de topo de funil.

4. CRONOGRAMA — GANTT SEMANA A SEMANA
	Semana
	Datas
	Foco
	Marcos obrigatórios

	Sem 0 (pré-lançamento)
	02/09 a 06/09
	Setup e produção
	Vinícius grava o vídeo-mãe; LP de cadastro no ar; criativos de tráfego finalizados

	Sem 1
	07/09 a 13/09
	Aquecimento da base + tráfego começa
	Primeiro disparo e-mail/WhatsApp pra base PX3; primeiro post orgânico; Meta Ads + Google Ads ativados

	Sem 2
	14/09 a 20/09
	Orgânico diário + escala do tráfego
	Conteúdo diário no ar; 1º e-mail de aquecimento da sequência para cadastrados

	Sem 3
	21/09 a 27/09
	Escala + vídeos de convite + e-mails de urgência
	3 vídeos de convite publicados; sequência de e-mails D-7 e D-3 disparada; WhatsApp D-3

	Sem 4 (decisiva)
	28/09 a 30/09
	Lembrete D-1 / D-0 / 1h antes → ESTREIA
	E-mail D-1 (28/09 19h); WhatsApp manhã do dia 30; lembrete 1h antes (18h); PREMIERE 19h


Detalhamento por dia — Semana Decisiva
	Data
	Horário
	Ação

	28/09 (Dom)
	19h
	E-mail “Amanhã não. Em 2 dias.” — D-2

	29/09 (Seg)
	10h
	E-mail D-1 com preview do vídeo

	29/09 (Seg)
	20h
	WhatsApp D-1 — lembrete curto e direto

	30/09 (Ter)
	9h
	WhatsApp manhã — “Hoje às 19h”

	30/09 (Ter)
	18h
	E-mail + WhatsApp — “1 hora. Tá na lista do YouTube?”

	30/09 (Ter)
	19h
	PREMIERE — ESTREIA CLOUD PHOTORF 2.0

	30/09 (Ter)
	20h+
	Link de replay + CTA oferta especial disparado por e-mail e WhatsApp



5. ENTREGÁVEIS DETALHADOS

A) LANDING PAGE DE CADASTRO
Descrição: Página de captura simples. Objetivo único: coletar nome, e-mail e WhatsApp do fotógrafo interessado em assistir à estreia. Nada de venda. Nada de preço. Só o gancho do evento.
Agente responsável: Leo-web (dev) Prazo: até 06/09 (Sem 0 — precisa estar no ar antes do tráfego pagar) Referência de skill: landing-funil (skill instalada) Integração: formulário envia para GHL PX3 (pipeline específico do lançamento); dispara sequência de e-mails e WhatsApp automaticamente
Estrutura sugerida da página:
	Seção
	Conteúdo

	Hero
	Headline principal + data/horário do evento + formulário

	O que é
	3-4 linhas sobre o Cloud PhotoRF 2.0 e o que o Premiere vai mostrar

	Para quem
	Fotógrafo de formatura, eventos, corporativo — reconhece o avatar

	Prova social
	1-2 depoimentos rápidos de quem usa o Cloud PhotoRF hoje

	Formulário de cadastro
	Nome + E-mail + WhatsApp + botão “Quero assistir”

	Confirmação
	Após cadastro: página de obrigado com link do YouTube para adicionar ao lembrete


Copy do Hero (rascunho — ajustar com Leo na construção):
O Cloud PhotoRF 2.0 chega ao mercado. Estreia ao vivo no YouTube. 30 de setembro, 19h.
Vinícius apresenta as novas features — ao vivo, sem filtro, com demonstração real. E quem assistir no dia recebe uma oferta que não volta.
[Formulário de cadastro] Gratuito. Só para fotógrafos.
UTM da LP:
?utm_source=[canal]&utm_medium=[tipo]&utm_campaign=px3_lancamento_cloudphotorf2_0930&utm_content=[criativo]

B) VÍDEO-MÃE (ROTEIRO PARA O VINÍCIUS)
Descrição: O vídeo principal da estreia. Vinícius apresenta o Cloud PhotoRF 2.0 com demonstração ao vivo das features novas. Não é uma VSL de venda direta — é um evento de conteúdo com oferta no final.
Agente responsável: Jonathan (copy do roteiro). Vinícius grava. Edição: [definir quem — equipe PX3 ou terceirizar?] Prazo de gravação: essa semana (até 06/09) Duração estimada: 30 a 45 minutos Framework: PASTOR (Ray Edwards) — ideal para vídeo de lançamento com oferta no final

ROTEIRO BLOCO A BLOCO

BLOCO 1 — GANCHO (0:00 a 2:00)
Tom: direto, sem enrolação. Vinícius olha pra câmera.
“Você está aqui porque alguém te mandou o link desse vídeo, ou porque viu nos meus posts que algo diferente estava chegando.
Nos próximos 30 e poucos minutos eu vou te mostrar o que é o Cloud PhotoRF 2.0 — não no papel, não em slide, mas rodando ao vivo com fotos reais.
Mas antes eu preciso te dizer uma coisa:
O que você vai ver hoje não é uma atualização de versão. É uma mudança de lógica de como a produção fotográfica funciona.
Se você fotografa formatura, evento corporativo ou qualquer coisa onde precisa separar fotos por pessoa — esse vídeo vai dividir o seu antes e o seu depois.
Senta. Vem comigo.”

BLOCO 2 — O PROBLEMA (2:00 a 8:00)
Tom: empático, específico. Nomeia a dor com precisão cirúrgica.
“Eu tenho acompanhado fotógrafos de formatura há anos. E a conversa é sempre a mesma.
O cara fotografa bem. Câmera boa. Entrega bonita. Cliente feliz.
Mas quando acaba o evento — começa o inferno.
Você abre o HD. Tem quatro mil fotos. Você sabe que precisa separar por formando. Cria pasta por nome. Abre a foto. Olha o rosto. Arrasta. Fecha. Repete.
São horas. Às vezes dois dias inteiros.
E no terceiro dia você ainda está na metade, a mãe do formando já mandou mensagem perguntando as fotos, e você está com olheira, café frio e aquela sensação de que você trabalhou pra caralho sem entregar nada ainda.
Eu ouço isso. Eu conheço esse fotógrafo. Talvez você seja esse fotógrafo.
A primeira versão do Cloud PhotoRF resolveu uma parte desse problema. Você subia as fotos. A IA separava por rosto. Virou dias em minutos.
Mas ainda tinha um problema.
Você ainda precisava estar presente. Um trabalho por vez. Você tinha que supervisionar cada etapa. E quando a IA tinha dúvida de algum rosto, ela parava — e esperava você.
O 2.0 resolve exatamente isso.”

BLOCO 3 — APRESENTAÇÃO DO MECANISMO (8:00 a 18:00)
Aqui começa a demonstração ao vivo. Vinícius usa o sistema na câmera.
“Deixa eu te mostrar o que mudou.”
Feature 1: Fila de produção inteligente (8:00 a 10:30) > “Agora você monta a fila de trabalhos — vários eventos em sequência — e vai fazer outra coisa. O sistema processa um atrás do outro, desatendido. Você não precisa estar lá. > > [DEMO AO VIVO: montando uma fila com 3 trabalhos diferentes] > > Olha isso. Três formaturas. Eu defini a ordem. Agora o sistema vai processar as três enquanto eu venho aqui falar com você. Quando eu voltar — vai estar pronto.”
Feature 2: Triagem tripla + busca de não identificados (10:30 a 13:00) > “Uma das maiores preocupações de quem usa reconhecimento facial é: e se errar? E se o sistema mandar a foto do João na pasta da Maria? > > No 2.0 cada foto passa por três verificações antes de ser alocada. A IA não assume — ela confirma. > > E quando alguém ficou pra trás? > > [DEMO: mostrando a função ‘buscar não identificados’] > > O sistema varre os não identificados e procura quem ficou de fora na primeira passagem. Ninguém some do entregável.”
Feature 3: Reconhecer familiares — INÉDITO (13:00 a 16:00) > “Isso aqui nenhum outro software do mercado faz. Nenhum. > > Você já recebeu aquela mensagem: ‘Cadê a foto com a minha mãe?’ > > Você sabe o que isso significa. Você vai ter que garimpar em quatro mil fotos um rosto que você nem sabe direito como é. > > O 2.0 reconhece os familiares do formando. > > [DEMO: cadastrando foto da mãe e mostrando o sistema encontrando as fotos dela automaticamente] > > Você cadastra uma foto de referência da mãe, do pai, do irmão — quem o formando pediu. O sistema encontra. Não tem outra solução no mercado que faz isso.”
Feature 4: Vizinhança + Descarte automático (16:00 a 18:00) > “Mais duas que eliminam trabalho que você fazia sem perceber que era possível eliminar. > > Fotos por vizinhança — quando o formando aparece de costas na outorga, de lado na aliança, sem o rosto visível — o sistema ainda aloca pela posição no contexto da cena. > > Descarte automático de burst e olhos fechados — você começa a separação com o lote já limpo. O lixo sai antes de você abrir. > > [DEMO rápida de cada uma]”

BLOCO 4 — PROVA SOCIAL (18:00 a 22:00)
Tom: contar casos reais sem inflacionar.
“Deixa eu te contar um caso que resume o nível desse motor.
A Bekas Formaturas testou o sistema com uma foto de um militar. Farda camuflada, boné na cabeça, metade do rosto na sombra.
O sistema acertou.
Quando a gente soube, a resposta interna foi: isso não era esperado. Esse nível de reconhecimento muda o que é possível fazer em produção.
Camarote Mar no Carnaval. Zangraf. Multiply. Forma Eventos.
Esses clientes não voltam porque é o mais barato. Voltam porque é o que funciona quando o evento não pode falhar.
[Depoimentos em vídeo ou cards de texto — intercalar aqui se disponível]”

BLOCO 5 — DESTRUIÇÃO DE OBJEÇÕES (22:00 a 26:00)
Tom: antecipa e derruba cada objeção antes do avatar pensar.
Objeção 1: ‘Meu computador aguenta?’ “Roda no Windows e no Mac. Nativo nos dois. Tem API para integrar com o sistema que você já usa. Sem migração forçada.”
Objeção 2: ‘E se o reconhecimento errar?’ “A triagem tripla existe exatamente para isso. O sistema não aloca com dúvida — ele sinaliza. Você revisa só o que precisa.”
Objeção 3: ‘Já tenho crédito do 1.0, vou perder alguma coisa?’ “Não. Se você já usa o Cloud PhotoRF, a atualização pro 2.0 chega automaticamente. Você não precisa comprar de novo, migrar nada, refazer nada — a gente atualiza pra você.
A PX3 não abandona quem já é cliente. Quem entrou antes não fica pra trás. É assim que a gente trabalha.”
Objeção 4: ‘É caro para o volume que eu tenho?’ “R$0,035 por crédito — e um crédito é uma foto processada. Pega a conta: quanto você cobra por um evento com 3.000 fotos? E quanto vai custar processar isso no 2.0? Você vai entender que o custo do software é o menor item da sua planilha.”

BLOCO 6 — A OFERTA (26:00 a 32:00)
Tom: direto. Sem rodeios. Apresenta o número, o bônus, a urgência.
“Quem está assistindo esse vídeo hoje, ao vivo, tem acesso a uma condição que não vai existir depois das 19h do dia 03 de outubro.
Qualquer compra de pacote acima de 100.000 créditos hoje sai a R$0,035 por crédito.
100.000 créditos = R$3.500. Isso cobre [X formaturas, de acordo com volume médio — Vinícius preenche esse número].
E junto com isso — você leva 3 meses grátis do Server PhotoRF.
Deixa eu te explicar o que é o Server PhotoRF, porque são dois produtos diferentes e complementares.
O Cloud PhotoRF — que você acaba de ver — SEPARA suas fotos por formando em minutos. É o que você está comprando agora.
O Server PhotoRF ENTREGA essas fotos. Ele lê as pastas do seu próprio computador, gera galerias personalizadas e disponibiliza tudo direto do seu servidor — sem você pagar nuvem paga pra guardar nada. AWS, Google Cloud, Backblaze — fora da equação.
Uma ferramenta separa em minutos. A outra entrega sem custo de storage. Fluxo completo, ponta a ponta.
O Server ainda não está disponível para o mercado. Quem compra hoje já entra na infraestrutura antes de todo mundo — sem custo adicional nos primeiros 3 meses.
O valor do Server PhotoRF por 3 meses é R$ 1.191. Você leva junto, sem pagar nada além dos R$ 3.500 dos créditos.
Essa condição existe por 72 horas — até 03 de outubro às 19h. Depois volta ao preço padrão e o bônus sai da mesa.
O link está na descrição do vídeo e vai aparecer na tela agora.”

BLOCO 7 — CTA FINAL (32:00 a 35:00)
Tom: direto, sem pressão artificial. O avatar já foi convencido — só precisa de instrução clara.
“Se você é fotógrafo de formatura ou eventos e ainda faz separação de foto manualmente, ou se você usa o 1.0 e quer dar o próximo passo — esse é o momento.
O link está ali. Oferta válida até [data].
E independente de comprar hoje ou não: obrigado por assistir. Esse produto foi construído para resolver o problema de verdade de quem vive de fotografia profissional.
Qualquer dúvida — a equipe da PX3 está no chat agora.
Até logo.”

ORIENTAÇÕES DE PRODUÇÃO:
· Gravar em câmera com qualidade — não é vídeo de celular
· Demonstração ao vivo é obrigatória: o vídeo perde metade do impacto sem o sistema na tela
· Edição: cortes rápidos entre blocos, sem vinhetas longas entre seções
· Legendas ativas durante toda a duração
· Duração alvo: 30-40 minutos. Não cortar a demonstração para encurtar — o avatar precisa ver o produto funcionando
· Renderizar em 1080p mínimo para o YouTube

C) VÍDEOS DE CONVITE (3 ROTEIROS CURTOS)
Descrição: Vídeos curtos de 30 a 60 segundos para publicar nas 2 semanas antes do dia 30. Objetivo: criar antecipação, aquecer quem já se cadastrou, converter quem ainda não viu.
Agente responsável: Jonathan (roteiros). Vinícius grava — sem faceless. A voz e o rosto do Vinícius são a prova social do produto. Prazo: roteiros entregues junto com esse briefing; gravação até 14/09

CONVITE 1 — “O que vai aparecer na tela no dia 30” (publicar em: 14/09)
Duração: 45s Framework: AIDA Nível de consciência: 3 (conhece o produto, não sabe o que vai ser mostrado)
[0:00-0:05 — GANCHO] “Dia 30 de setembro, 19h, eu vou ao ar no YouTube. E vou mostrar algo que nenhum outro software de fotografia do mercado consegue fazer.”
[0:05-0:35 — DESENVOLVIMENTO] “O Cloud PhotoRF 2.0 tem uma feature inédita.
Você vai cadastrar uma foto da mãe do formando. E o sistema vai encontrar todas as fotos dela em um lote de quatro mil imagens — em minutos.
Ninguém faz isso. Nenhum concorrente. É a primeira vez que esse recurso existe no mercado.
No dia 30 eu mostro isso ao vivo, com fotos reais, sem edição de tela.
E tem uma oferta só pra quem assistir no dia — que depois não volta.”
[0:35-0:45 — CTA] “Cadastro gratuito. Link na bio. Não perde.”

CONVITE 2 — “Quanto você está deixando na mesa” (publicar em: 21/09)
Duração: 55s Framework: PAS + Value Equation Hormozi Nível de consciência: 2 (consciente do problema, ainda não se cadastrou)
[0:00-0:05 — GANCHO] “Me diz uma coisa: quanto tempo você leva para separar as fotos depois de uma formatura?”
[0:05-0:40 — DESENVOLVIMENTO] “Se a resposta for mais de 30 minutos — você está deixando dinheiro na mesa.
Não porque você trabalha devagar. Porque você ainda está fazendo um trabalho que uma máquina resolve em minutos.
Separação de fotos por formando. Com reconhecimento facial. Fila desatendida. Três verificações antes de destinar. Familiar cadastrado sendo encontrado automaticamente.
Isso é o Cloud PhotoRF 2.0. E no dia 30 eu mostro tudo ao vivo — inclusive o que mudou da versão 1 pra cá.
Quem assiste no dia tem acesso a uma condição especial de crédito que não volta depois das 72h.”
[0:40-0:55 — CTA] “Link de cadastro na bio. É gratuito. É só confirmar o horário.”

CONVITE 3 — “D-3: você está na lista?” (publicar em: 27/09)
Duração: 35s Framework: Urgência simples — Schwartz nível 4/5 Nível de consciência: 4 (já sabe do evento, precisa de lembrete e empurrão)
[0:00-0:05 — GANCHO] “Três dias para o lançamento do Cloud PhotoRF 2.0.”
[0:05-0:25 — DESENVOLVIMENTO] “Dia 30 de setembro, 19h, YouTube. Ao vivo.
Demonstração real do sistema com fotos reais. Features inéditas no mercado. E uma oferta de lançamento que só existe nas 72h do evento.
Se você ainda não se cadastrou — faz isso agora. Leva 30 segundos. E você vai receber o lembrete direto no WhatsApp antes de começar.”
[0:25-0:35 — CTA] “Link na bio. Até domingo.”

D) CRIATIVOS ESTÁTICOS DE TRÁFEGO — CTA CADASTRO
Descrição: Os 12 estáticos e o carrossel produzidos em copies_criativos_cloud_photorf_2_0.md e copies_puras_cloud_photorf_2_0.md já existem e foram aprovados. Não precisam ser reescritos.
O que muda para o lançamento: o CTA de todos os criativos precisa ser redirecionado da URL de produto para a LP de cadastro do Premiere.
Agente responsável: Juliana (design — produção dos criativos) + Bruno (configuração no Ads Manager) Prazo: criativos prontos até 06/09 (antes de ativar o tráfego)
Mapeamento — CTA original vs. CTA do lançamento:
	Código
	Headline
	CTA Original
	CTA Lançamento

	PX3-CLOUD-EST-01
	Montou a fila. Foi embora. Voltou pronto.
	Ver como funciona →
	Garanta sua vaga — link na bio

	PX3-CLOUD-EST-02
	Temporada cheia. Produção rodando. Você, livre.
	Teste grátis →
	Veja ao vivo: cadastro gratuito

	PX3-CLOUD-EST-03
	Você não precisa mais babysitar o processo.
	Teste grátis →
	Veja ao vivo: cadastro gratuito

	PX3-CLOUD-EST-04
	Cada foto passa por três verificações…
	Entenda o processo →
	Apresentação ao vivo — 30/09

	PX3-CLOUD-EST-05
	A IA volta atrás e encontra quem ficou pra trás.
	Teste grátis →
	Veja ao vivo: cadastro gratuito

	PX3-CLOUD-EST-06
	O sistema reconhece o familiar. Não só o formando.
	Ver como funciona →
	Feature inédita — assista ao vivo

	PX3-CLOUD-EST-07
	Nenhum outro software faz isso. O 2.0 faz.
	Teste grátis →
	Veja ao vivo: 30/09 às 19h

	PX3-CLOUD-EST-08
	Sem rosto na foto? O sistema ainda encontra.
	Entenda o processo →
	Demonstração ao vivo — 30/09

	PX3-CLOUD-EST-09
	A foto da outorga não deveria ficar de fora.
	Teste grátis →
	Veja ao vivo: cadastro gratuito

	PX3-CLOUD-EST-10
	Burst de 40 fotos iguais. A IA descarta.
	Teste grátis →
	Veja ao vivo: cadastro gratuito

	PX3-CLOUD-EST-11
	O lixo sai antes de você abrir o lote.
	Ver como funciona →
	Apresentação ao vivo — 30/09

	PX3-CLOUD-EST-12
	Roda no Mac. Roda no Windows.
	Falar com consultor →
	Veja ao vivo: 30/09 às 19h


URL de destino: [URL da LP de cadastro — Leo-web entrega ao subir a página]
UTMs a atualizar (padrão da casa):
utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_lancamento_cloudphotorf2_0930&utm_content=[código do criativo]&utm_term=[termo]
Seleção recomendada para o tráfego pago (6 prioritários): Com base na análise de ângulos do arquivo copies_criativos_cloud_photorf_2_0.md:
1. EST-06 (“O sistema reconhece o familiar”) — maior potencial de parar o scroll. Feature inédita, nenhum concorrente tem. Público nível 2 de Schwartz — desperta curiosidade antes mesmo de nomear o produto.
1. EST-01 (“Montou a fila. Foi embora. Voltou pronto.”) — ângulo de liberdade. Apela ao desejo de não estar preso à produção.
1. EST-10 (“Burst de 40 fotos iguais. A IA descarta.”) — dor específica que o avatar reconhece na hora.
1. EST-08 (“Sem rosto na foto?”) — dor de nicho (foto da outorga). Alta identificação para fotógrafo de formatura.
1. EST-04 (“Cada foto passa por três verificações”) — remarketing. Destrói objeção de quem visitou LP mas não cadastrou.
1. Carrossel PX3-CLOUD-CARR-01 (“O 2.0 é uma linha de produção inteira”) — para públicos mais quentes no Instagram.

E) CALENDÁRIO DE CONTEÚDO ORGÂNICO — 28 DIAS
Descrição: 28 dias × 1 post mínimo por dia de 07/09 a 05/10 (com lançamento em 30/09). Distribui os materiais existentes + conteúdo novo de aquecimento.
Agente responsável: Jonathan (copy das legendas novas) + Juliana (design dos visuais quando necessário) Canais: Instagram Feed, Instagram Stories, YouTube Shorts, LinkedIn (se canal ativo — confirmar com Renato/Vinícius)
Regra geral: os 10 carrosseis existentes (copies_carrosseis_10.md) são distribuídos ao longo do período. Os vídeos de convite entram nas semanas 2 e 3. Posts de contagem regressiva dominam a semana 4.

SEMANA 1 — Aquecimento (07/09 a 13/09)
Tom: “algo vem aí” — sem revelar tudo ainda
	Dia
	Canal
	Tipo
	Material base

	07/09 Seg
	Instagram Feed
	Carrossel
	Carrossel 01 — “Segunda-feira, 23h, 4.200 fotos”

	08/09 Ter
	Instagram Stories
	Enquete
	“Quanto tempo você leva pra separar fotos de uma formatura?” (cria dados + engajamento)

	09/09 Qua
	Instagram Feed
	Post estático
	EST-06 com CTA “algo inédito chega dia 30”

	10/09 Qui
	Instagram Stories
	Contagem
	“Em 20 dias — algo inédito no mercado de foto”

	11/09 Sex
	Instagram Feed
	Carrossel
	Carrossel 02 — “Você não precisa contratar mais ninguém”

	12/09 Sab
	YouTube Shorts
	Vídeo curto
	Reel 3 (Family Day — Cálculo de margem) adaptado

	13/09 Dom
	Instagram Stories
	CTA cadastro
	“Você se cadastrou? Link na bio”


Semana 1 — Legenda de ativação da base para LP de cadastro (copy nova):
“Em 20 dias a gente faz algo que nunca fez antes.
Vinícius vai ao vivo no YouTube para apresentar o Cloud PhotoRF 2.0. Ao vivo. Com demonstração real. Sem roteiro de vendas.
E quem estiver lá no dia recebe uma condição que não existe em mais nenhum outro momento.
Cadastro gratuito. Link na bio. O lembrete vai pro seu WhatsApp antes de começar.”
CTA: link na bio → LP de cadastro

SEMANA 2 — Construção de autoridade (14/09 a 20/09)
Tom: features do 2.0 em dose gradual — não mostra tudo de uma vez
	Dia
	Canal
	Tipo
	Material base

	14/09 Seg
	Instagram Feed
	Carrossel
	Carrossel 03 — “Precisão do reconhecimento”

	15/09 Ter
	Instagram Feed
	Post estático
	EST-01 “Montou a fila. Foi embora.” — CTA cadastro

	16/09 Qua
	YouTube Shorts
	Vídeo convite
	Convite 1 — “O que vai aparecer na tela no dia 30”

	17/09 Qui
	Instagram Stories
	Preview de feature
	Teaser da feature “Reconhecimento de familiares” sem revelar tudo

	18/09 Sex
	Instagram Feed
	Carrossel
	Carrossel 04 — “Quando o evento é grande demais para erro humano”

	19/09 Sab
	Instagram Feed
	Post estático
	EST-10 “Burst de 40 fotos iguais” — CTA cadastro

	20/09 Dom
	Instagram Stories
	Prova social
	Depoimento militar (imagem depoimento_militar.jpg) com copy de contexto



SEMANA 3 — Escala + urgência nascendo (21/09 a 27/09)
Tom: o evento está próximo, a oferta está definida — começa a criar urgência
	Dia
	Canal
	Tipo
	Material base

	21/09 Seg
	Instagram Feed
	Carrossel
	Carrossel 09 — “Ponto de entrada + escada de valor”

	22/09 Ter
	YouTube Shorts
	Vídeo convite
	Convite 2 — “Quanto você está deixando na mesa”

	23/09 Qua
	Instagram Feed
	Post estático
	EST-08 “Sem rosto na foto?” — CTA cadastro

	24/09 Qui
	Instagram Stories
	Contagem + CTA
	“7 dias. Cadastre-se. É gratuito.”

	25/09 Sex
	Instagram Feed
	Carrossel
	Carrossel 10 — “O gargalo que multiplica”

	26/09 Sab
	Instagram Feed
	Post estático
	EST-07 “Nenhum outro software faz isso” — CTA cadastro

	27/09 Dom
	YouTube Shorts + Instagram
	Vídeo convite
	Convite 3 — “D-3: você está na lista?”



SEMANA 4 — LEMBRETE + ESTREIA (28/09 a 30/09)
Tom: urgência máxima, instrução clara
	Dia
	Canal
	Tipo
	Material base

	28/09 Seg
	Instagram Feed
	Post estático
	EST-03 “Você não precisa mais babysitar o processo” — CTA “Vai ao ar em 2 dias”

	28/09 Seg
	Instagram Stories
	Contagem
	“48h. Você está na lista?”

	29/09 Ter
	Instagram Feed
	Post estático
	EST-02 “Temporada cheia. Produção rodando.” — CTA “Amanhã às 19h”

	29/09 Ter
	Instagram Stories
	Lembrete final
	“Amanhã. 19h. YouTube. Link na bio.”

	30/09 Qua
	Instagram Stories
	Manhã do dia
	“Hoje é o dia. 19h. Você recebeu o lembrete?”

	30/09 Qua
	Instagram Feed
	Post de evento
	“Ao vivo hoje às 19h” — capa do Premiere + link

	30/09 Qua — 19h
	YOUTUBE
	PREMIERE
	Cloud PhotoRF 2.0 — estreia ao vivo

	30/09 Qua — 20h+
	Instagram Stories
	Pós-estreia
	“Para quem perdeu — o replay está no ar. E a oferta ainda vale.”



F) TRÁFEGO PAGO — R$5.000 (Google Ads + Meta Ads)
Período: 07/09 a 30/09 (23 dias de campanha) Objetivo único das campanhas: cadastro na LP (não venda direta) Conversão primária: preenchimento do formulário nome + e-mail + WhatsApp
Split de Verba Recomendado
	Canal
	Verba
	%
	Justificativa

	Meta Ads
	R$3.000
	60%
	Meta é superior para captação de cadastro nesse nicho. CPL histórico Meta ~R$14 vs Google ~R$29-40 (fonte: relatorio_google_vs_meta_agosto2026.md). Para objetivo de cadastro em evento — Meta ganha.

	Google Ads
	R$2.000
	40%
	Google captura intenção ativa. Quem busca “separar fotos automaticamente” está no momento certo. Complementa o Meta, não substitui.


Ritmo diário (23 dias): - Meta: ~R$130/dia - Google: ~R$87/dia

META ADS — Configuração do Lançamento
Objetivo de campanha: Leads (captação de formulário)
Públicos:
	Conjunto
	Tipo
	Descrição

	A — Base PX3 quente
	Custom Audience
	Lista de e-mails/WhatsApp da base PX3 (Linkia) + Visitantes LP cloudphotorf

	B — Look-alike 2%
	LAL da base PX3
	Expansão da base. Ativar quando A popular (~3 dias)

	C — Interesse frio
	Interesse
	Fotografia, Fotógrafo profissional, Adobe Lightroom, eventos corporativos


Criativos ativos por conjunto: - Conjunto A: EST-04, EST-05, EST-12 (remarketing — avatar que conhece o produto) - Conjunto B/C: EST-06, EST-01, EST-10 (topo de funil — ativa curiosidade)
URL de destino: LP de cadastro (com UTM por conjunto e criativo)
Copies dos anúncios em texto (body do anúncio Meta — para usar junto aos criativos):
Versão A — Curiosidade (para EST-06, públicos frios): > O Cloud PhotoRF 2.0 tem uma feature que não existe em nenhum outro software do mercado. > > No dia 30/09, às 19h, o Vinícius mostra ao vivo — com fotos reais, sem demo ensaiada. > > Cadastro gratuito. Quem estiver no ar no dia recebe uma condição especial de lançamento: 100k créditos por R$ 3.500 + 3 meses da infraestrutura de entrega grátis (Server PhotoRF, R$ 1.191 de valor). > > [CTA: Cadastrar gratuitamente]
Versão B — Dor (para EST-01, EST-10, públicos frios): > Você ainda separa fotos de formatura na mão? > > Em 23 dias, o Cloud PhotoRF 2.0 vai ao ar no YouTube — ao vivo. Demonstração real. E uma oferta que só existe durante o evento: IA que separa + infraestrutura de entrega sem nuvem paga, tudo no mesmo pacote. > > Cadastro gratuito. Lembrete no WhatsApp antes de começar. > > [CTA: Quero assistir]
Versão C — Prova social (para públicos quentes/LAL): > “A gente mandou uma foto de um militar com farda camuflada e metade do rosto na sombra. O sistema acertou.” — Vinícius, Bekas Formaturas. > > No dia 30/09 você vê ao vivo o que esse motor é capaz de fazer. E quem assiste no dia leva 100k créditos + 3 meses do Server PhotoRF por R$ 3.500. > > Cadastro gratuito. Link. > > [CTA: Cadastrar para a estreia]

GOOGLE ADS — Adaptação do Plano Existente
Base: campanha_cloudphotorf_082026_plan.md (Bruno — agosto 2026)
Mudança para o lançamento: o plano de agosto tinha objetivo de conversão direta (WhatsApp/formulário de produto). Para o lançamento, o objetivo muda para cadastro na LP do Premiere.
O que muda: 1. URL de destino: de px3lab.com.br/cloud-photorf/ para LP de cadastro do lançamento 2. Headlines RSA: adicionar variações que mencionam o evento 3. Conversão primária: formulário da LP de cadastro (Leo-web precisa instalar a tag de conversão do Google Ads na nova LP) 4. CTA das descriptions: de “Fale no WhatsApp” para “Garanta sua vaga”
Ad Groups mantidos (mesma estrutura do plano de agosto): - AG1 — Separar Fotos (keywords de intenção de problema) - AG2 — Reconhecimento Facial (intenção de solução) - AG3 — Nicho Fotógrafo/Eventos
Headlines adicionais para o lançamento (completar as RSAs existentes): 1. Estreia Cloud PhotoRF 2.0 — 30/09 2. Veja ao Vivo as Novas Features 3. Cadastro Gratuito — Premiere YouTube 4. Oferta Especial Só no Dia do Lançamento 5. Lançamento 30 Set — Reserve Sua Vaga
Descriptions adicionais: 1. Cloud PhotoRF 2.0 vai ao ar em 30/09 às 19h. Cadastre-se grátis e receba lembrete no WhatsApp. 2. Estreia ao vivo no YouTube. Features inéditas de reconhecimento facial. Oferta exclusiva para quem assistir.
Verba e cronograma Google: - R$2.000 / 23 dias = ~R$87/dia - Search puro (sem Display, sem PMax — histórico comprova que só Search converte nessa conta) - Fase de aprendizagem D1-D7: Maximizar Conversões sem CPA-alvo. Não mexer. - D8+: avaliar migração para CPA-alvo se >= 15 conversões acumuladas
Pré-requisito técnico (BLOQUEANTE): tag de conversão do Google Ads instalada na LP de cadastro antes de ativar. Leo-web resolve isso na entrega da LP.

META DE CPL GERAL:
	Canal
	Verba
	Meta CPL
	Meta cadastros

	Meta Ads
	R$3.000
	R$15-20
	150-200 cadastros

	Google Ads
	R$2.000
	R$30-45
	45-65 cadastros

	Total
	R$5.000
	~R$20/cadastro
	~200-260 cadastros pagos


Nota: acima dos cadastros pagos, há a base orgânica (Camadas 1 e 2) que chega pela comunicação direta e pelo orgânico. O total de cadastros esperado deve ser significativamente maior que 260.

G) SEQUÊNCIA DE LEMBRETE PARA CADASTRADOS
Descrição: 5 mensagens por canal (e-mail + WhatsApp) para quem já se cadastrou na LP. Objetivo: elevar a taxa de show-up no dia do evento.
Referência de mercado: taxa de show-up média de lançamentos digitais com sequência de lembrete: 30-40% dos cadastrados assistem ao vivo.
Agente responsável: Jonathan (copy das mensagens) + Amanda (configuração do fluxo no Linkia PX3)

POR E-MAIL:
E-mail 1 — Confirmação imediata (enviado logo após o cadastro)
Assunto: Cadastro confirmado — você está na lista do dia 30
[Nome],
Cadastro confirmado.
Em 30 de setembro às 19h, você vai assistir ao vivo à apresentação do Cloud PhotoRF 2.0 no YouTube.
Guarda esse horário. Manda pro lembrete do celular agora: 30/09, 19h, YouTube PX3 LAB.
Uma coisa a mais: quem estiver ao vivo vai receber uma condição de lançamento que não existirá depois das 72h do evento. Você vai querer estar lá na hora.
Até lá, Vinícius — PX3 LAB
P.S. Adicione o Premiere à sua lista de espera no YouTube: [link do vídeo agendado no YouTube]

E-mail 2 — D-7 (23/09)
Assunto: Uma semana. Já sabe o que vai ver?
[Nome],
Em 7 dias você vai ver algo que nenhum outro software de fotografia do mercado mostra.
Reconhecimento de familiares. Fila de produção desatendida. Triagem tripla antes de destinar cada foto.
Tudo demonstrado ao vivo, com fotos reais — sem demo ensaiada, sem slideshow de promessa.
30/09, 19h, YouTube. Você está na lista.
Vinícius — PX3 LAB

E-mail 3 — D-3 (27/09)
Assunto: Três dias. E uma oferta que você não vai querer perder.
[Nome],
Em 3 dias vai ao ar.
Além da demonstração ao vivo — quem estiver no Premiere no dia 30 vai receber uma condição especial:
100 mil créditos do Cloud PhotoRF por R$ 3.500 + 3 meses do Server PhotoRF grátis (R$ 1.191 de valor, R$ 397/mês no cheio).
O Cloud PhotoRF separa suas fotos por formando em minutos. O Server PhotoRF entrega essas fotos direto do seu servidor, sem custo de nuvem. Você leva os dois pelo mesmo R$ 3.500.
Essa condição existe por 72 horas. Depois, voltamos ao preço padrão.
30/09, 19h, YouTube. O link está aqui: [link do Premiere]
Vinícius — PX3 LAB

E-mail 4 — D-1 (29/09)
Assunto: Amanhã às 19h. Tudo pronto do seu lado?
[Nome],
Amanhã.
30 de setembro, 19h, YouTube.
Se você ainda não adicionou à lista de espera — faz isso agora. O YouTube avisa 1 hora antes de começar.
[Link do Premiere no YouTube]
A gente se vê amanhã.
Vinícius — PX3 LAB

E-mail 5 — Dia (30/09, 18h)
Assunto: Uma hora. O link está aqui.
[Nome],
Em 1 hora começa.
Clique aqui para abrir o YouTube agora e já deixar carregando: [link]
A oferta especial só vale durante as 72h do evento — a partir das 19h de hoje.
Até daqui a pouco.
Vinícius — PX3 LAB

POR WHATSAPP:
(Mensagens mais curtas — WhatsApp tem taxa de abertura maior, mas exige respeito ao espaço do usuário)
WhatsApp 1 — Confirmação imediata
[Nome], cadastro confirmado!
30/09 às 19h — Cloud PhotoRF 2.0 ao vivo no YouTube.
Salva esse horário. Lembrete automático vai chegar antes de começar.
— Equipe PX3 LAB

WhatsApp 2 — D-3 (27/09, 10h)
Oi [Nome], Vinícius aqui da PX3 LAB.
Faltam 3 dias pro lançamento do Cloud PhotoRF 2.0.
Quem estiver ao vivo no dia 30 recebe uma condição especial: 100k créditos por R$ 3.500 + 3 meses do Server PhotoRF grátis — a IA que separa e a infraestrutura que entrega, no mesmo pacote. Só nas 72h do evento.
30/09, 19h, YouTube. Te mando o link no dia.

WhatsApp 3 — D-1 (29/09, 20h)
[Nome], amanhã às 19h a gente vai ao ar.
Demonstração ao vivo. Features inéditas. Oferta de lançamento.
Aqui está o link do YouTube pra você já marcar: [link]
Até amanhã.

WhatsApp 4 — Manhã do dia (30/09, 9h)
Hoje é o dia.
19h. YouTube. Cloud PhotoRF 2.0 ao vivo.
O link: [link]
A gente se vê lá.

WhatsApp 5 — 1h antes (30/09, 18h)
[Nome], em 1 hora começa.
[link do YouTube]
Não perde — a oferta só existe hoje.

H) FLUXO PÓS-ESTREIA
Descrição: O que acontece depois que o vídeo acaba. Onde o CTA final do vídeo leva. Como capturar a intenção imediata.
Recomendação Jonathan:
O CTA final do vídeo (Bloco 7 do roteiro) deve levar para uma landing page de venda dedicada — não para o site do PX3, não para WhatsApp direto.
Motivo: o avatar que assistiu 35 minutos e chegou até o CTA está no pico emocional. Qualquer atrito (entrar no site, procurar o produto, falar com consultor) drena esse pico. A LP de venda precisa estar pronta no ar antes do dia 30.
Estrutura da LP de Venda Pós-Estreia:
	Seção
	Conteúdo

	Hero
	Oferta especial de lançamento — Cloud PhotoRF 2.0 + Server PhotoRF

	Timer de urgência
	Contador regressivo das 72h

	O que você está levando
	Cloud PhotoRF 2.0: 100k créditos — a IA que separa suas fotos por formando em minutos (R$ 3.500). Server PhotoRF: 3 meses grátis — a infraestrutura de entrega que lê as pastas do seu PC e gera galerias sem depender de nuvem paga (R$ 1.191 de valor, R$ 397/mês no cheio). Uma ferramenta SEPARA. A outra ENTREGA. Tudo pelo mesmo R$ 3.500.

	Headline da LP
	“100 mil créditos do Cloud PhotoRF por R$ 3.500 + 3 meses do Server PhotoRF (R$ 1.191 grátis). Você leva a IA que separa suas fotos em minutos E a infraestrutura de entrega que dispensa nuvem paga.”

	Depoimentos
	2-3 rápidos (já existem na base)

	Formulário / botão de checkout
	Direto para o checkout configurado

	Garantia
	[definir com Vinícius/Renato — se houver política de garantia]


Após as 72h: a LP vira página padrão de créditos do Cloud PhotoRF (sem a oferta especial), com CTA para SDR.
SDR como segunda camada: os leads que abriram a LP de venda mas não compraram nas 72h entram em uma fila de SDR (Davi). Follow-up personalizado nos 7 dias seguintes. Roteiro de SDR a ser desenvolvido separadamente.

6. MÉTRICAS E KPIs
Fase de Captação (07/09 a 29/09)
	Métrica
	Meta
	Referência

	Cadastros totais na LP
	400-600
	Base orgânica + R$5k pago

	CPL médio (pago)
	R$15-25
	Meta ~R$15-20, Google ~R$30-45

	Taxa de abertura dos e-mails
	>35%
	Referência: sequência de lançamento

	Taxa de resposta no WhatsApp
	>50% leitura
	Base quente


Dia do Evento (30/09)
	Métrica
	Meta
	Referência

	Pico de audiência ao vivo
	[400-600 cadastros × 35-40% show-up] = 140-240 pessoas ao vivo
	Benchmark de mercado: 30-40% de show-up

	Retenção média do vídeo
	>50% (17min+ de um vídeo de 35min)
	Vídeos de lançamento com demonstração têm alta retenção

	Cliques no link da oferta durante o Premiere
	>30% da audiência ao vivo
	


Pós-Estreia (30/09 a 03/10 — janela das 72h)
	Métrica
	Meta
	Referência

	Conversão audiência ao vivo → visita LP de venda
	>50%
	Quem ficou até o CTA está quente

	Conversão visita LP → compra
	10-20%
	Depende do preço e da força da oferta

	Ticket médio
	R$3.500+ (100k créditos)
	Conforme mecânica da oferta

	Número de compras nas 72h
	[definir meta com Renato]
	

	SDR — leads abordados pós-72h
	100% dos que visitaram LP mas não compraram
	


Cálculo de Break-Even do Tráfego
Com R$5.000 investidos e CPL médio de R$20: - 250 cadastros pagos - A 35% de show-up = 87 pessoas ao vivo (pagos) - A 15% de conversão do ao vivo = 13 vendas de R$3.500 = R$45.500 de faturamento
O tráfego pago se paga com 2 vendas do pacote 100k+.

7. PENDÊNCIAS PARA O RENATO APROVAR
As decisões abaixo são bloqueantes para execução. Precisam ser respondidas o mais rápido possível — de preferência até 04/09 para não atrasar o ritmo da semana 0.
	#
	Pendência
	Impacto se não decidir

	1
	Checkout pós-estreia — Opção A ou B (SDR manual ou LP automática)?
	Determina o que o Leo-web precisa construir e quando

	2
	Política de garantia do pacote de créditos: existe alguma garantia a comunicar?
	Afeta a LP de venda e a copy do vídeo-mãe (Bloco 5 — objeções)

	3
	Canais orgânicos ativos: quais canais têm base real? Instagram feed, Stories, YouTube, LinkedIn?
	Determina o esforço e a priorização do calendário orgânico

	4
	Número da base atual (Camada 1): quantos contatos impactáveis por e-mail e WhatsApp?
	Amanda levanta — mas Renato precisa confirmar se todos podem ser abordados pela sequência do lançamento

	5
	Quem edita o vídeo-mãe? Equipe PX3 ou terceirizar?
	Determina a data limite de entrega para edição — tem que estar pronto até ~20/09 no mínimo para subir no YouTube como Premiere agendado



FONTES CONSULTADAS NESTE BRIEFING
Todos os arquivos abaixo foram lidos e integrados antes da escrita. Nenhum material foi recriado — apenas referenciado, adaptado ou consolidado.
	Arquivo
	Uso no briefing

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/lancamento_30_09_2026/decisoes_alinhadas.md
	Fonte primária — formato, verba, oferta, gravação, pendências alinhadas com Renato

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/copies_criativos_cloud_photorf_2_0.md
	Mapeamento completo dos 12 estáticos e carrossel; seleção dos 6 prioritários para tráfego

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/copies_puras_cloud_photorf_2_0.md
	Versão limpa das copies para o mapeamento de CTA da seção D

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/copies_carrosseis_10.md
	Distribuição dos 10 carrosseis no calendário orgânico; nota estratégica de ordem de publicação

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/campanha_cloudphotorf_082026_plan.md
	Estrutura de ad groups, keywords, negativas e estratégia de lance do Google Ads — adaptado para objetivo de cadastro

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/brief_family_day.md
	Contexto do avatar, tom de voz, roteiros de Reels — referência para os vídeos de convite

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/CONTEXTO.md
	Dados do cliente PX3 LAB, produtos, URLs, canais

	/opt/mia/workspace/clientes/px3lab/site_produtos/server_photorf/copy_v1.md
	Referência oficial do produto Server PhotoRF — definição de infraestrutura de entrega, distinção do Cloud PhotoRF
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