Copies — Criativos | E-PhotoRF
Produzido por: Jonathan | Agência Climb Digital Data: 2026-08-25 Produto: E-PhotoRF — Entrega digital de fotos via selfie ou QR code. Substitui pen-drives, links quebrados e WhatsApp com centenas de fotos. Objetivo: Lead B2B para estúdio / produtor de evento / fotógrafo premium content_name (pixel/CAPI): “E-PhotoRF”

COPIES ESTÁTICOS (8)

[EPHOTO][EST][01]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-01
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V01][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-01&utm_term=pendrive-acabou
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo de estúdio que ainda entrega foto por pen-drive ou link de Drive avulso
· Ângulo: Pen-drive como símbolo de processo ultrapassado e fricção desnecessária

Headline: Chega de pen-drive. Chega de link quebrado. Sub: O cliente tira uma selfie no celular, o sistema encontra as fotos dele e entrega tudo. Sem app, sem arquivo, sem suporte depois. CTA: Quero conhecer

[EPHOTO][EST][02]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-02
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V02][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-02&utm_term=experiencia-entrega-premium
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo de casamento ou ensaio que quer diferenciar a experiência de entrega e justificar ticket mais alto
· Ângulo: Entrega como parte do serviço premium — não um apêndice

Headline: A entrega das fotos também é parte do serviço. Sub: QR code no evento, selfie no celular, fotos entregues. A experiência do seu cliente não termina no clique — termina quando ele recebe tudo sem esforço. CTA: Ver como funciona

[EPHOTO][EST][03]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-03
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V03][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-03&utm_term=whatsapp-caos-entrega
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo de evento que entrega centenas de fotos por WhatsApp e fica preso no suporte pós-entrega
· Ângulo: Dor de suporte pós-evento — “cadê minha foto?” depois da entrega no WhatsApp

Headline: Menos “cadê minha foto?” depois do evento. Sub: Quando a entrega é por selfie e reconhecimento facial, cada pessoa recebe exatamente o que é dela. Sem confusão, sem mensagem no dia seguinte, sem retrabalho. CTA: Falar com a PX3

[EPHOTO][EST][04]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-04
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V04][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-04&utm_term=formatura-selfie-entrega-rapida
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo de formatura que precisa entregar centenas de fotos individualmente de forma rápida
· Ângulo: Velocidade de entrega individual sem esforço do fotógrafo

Headline: 500 formandos. Cada um recebe só as fotos dele. Sub: O aluno escaneia o QR, tira uma selfie, recebe as fotos em segundos. Sem CD, sem link compartilhado, sem você precisar separar manualmente. CTA: Quero testar

[EPHOTO][EST][05]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-05
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V05][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-05&utm_term=marketing-foto-compartilhada
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Produtor de evento ou assessoria que vê na foto um ativo de marketing e engajamento
· Ângulo: Cada foto compartilhada pelo participante é mídia gratuita para o evento

Headline: Participante compartilha a foto. Sua marca vai junto. Sub: Cada download pelo E-PhotoRF carrega o branding do seu evento ou estúdio. Foto entregue na hora vira post em minutos — e você não pagou nada por esse alcance. CTA: Agendar demonstração

[EPHOTO][EST][06]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-06
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V06][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-06&utm_term=evento-ao-vivo-entrega-imediata
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo de shows, festivais e eventos ao vivo onde o timing de compartilhamento é crucial
· Ângulo: Entrega em tempo real — foto nas mãos enquanto o evento ainda acontece

Headline: Evento ainda rolando. Foto já no celular. Sub: O participante escaneia o QR no intervalo, tira a selfie, recebe as fotos. A memória do show não espera até segunda-feira. CTA: Saiba mais

[EPHOTO][EST][07]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-07
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V07][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-07&utm_term=sem-app-qualquer-celular
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo preocupado com adoção da tecnologia pelo cliente final — público não técnico, eventos com público misto
· Ângulo: Zero barreira de adoção — funciona em qualquer celular, sem instalar nada

Headline: Sem app. Funciona em qualquer celular. Sub: QR code, selfie, fotos entregues. Não importa se o convidado tem iPhone 6 ou Android novo — o fluxo funciona no navegador. Sem instalação, sem cadastro, sem frustração. CTA: Ver demonstração

[EPHOTO][EST][08]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-EST-08
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][EST][V08][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-EST-08&utm_term=cobrar-mais-entrega-diferenciada
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo que quer reposicionar o estúdio para um nível premium e justificar aumento de preço
· Ângulo: Entrega diferenciada como argumento de venda para cobrar mais

Headline: Entrega que justifica cobrar mais. Sub: Quando o cliente recebe as fotos por reconhecimento facial — sem link, sem drive, sem espera — ele percebe que está pagando por algo diferente. Porque está. CTA: Falar com a PX3


CARROSSEL — E-PHOTORF
[EPHOTO][CARR][01]
· Código do criativo: PX3-EPHOTO-CARR-01
· Nome sugerido no Meta Ads Manager: [PX3][CONV][EPhotoRF][CARR][V01][Ago26]
· UTM completo: utm_source=meta&utm_medium=paid&utm_campaign=px3_ephoto_082026&utm_content=PX3-EPHOTO-CARR-01&utm_term=entrega-foto-transformacao
· content_name para pixel/CAPI: E-PhotoRF
· Avatar: Fotógrafo de estúdio ou evento que ainda entrega foto por pen-drive, link de Drive ou WhatsApp e quer elevar a experiência do cliente
· Ângulo: Transformação de processo — de entrega amadora para entrega premium sem fricção
· Framework: BAB (Before - After - Bridge)
· Nível de consciência Schwartz: 2-3 (sabe que a entrega atual é ruim ou trabalhosa, não conhece o E-PhotoRF como solução)
· Cor/tom visual sugerido: Laranja energia (#FF6B00) com fundo escuro (#111111) — velocidade, evento ao vivo, tecnologia. Ícone de QR code e rosto mapeado com pontos de reconhecimento.

SLIDE 1 — GANCHO (BEFORE) > Você passou horas fotografando. > A entrega levou dias — e ainda veio mensagem de “não recebi nada”. > > Existe uma entrega que termina em segundos, > não em suporte.

SLIDE 2 — SITUAÇÃO ATUAL (BEFORE) > Como é a entrega de foto hoje para a maioria dos fotógrafos: > > — Link do Drive enviado pelo WhatsApp > — Cliente não encontra a pasta > — Você explica de novo > — Arquivo não abre no celular dele > — Pen-drive que some na gaveta > — “Manda de novo?” três dias depois > > É funcional. Mas parece que o trabalho nunca termina de verdade.

SLIDE 3 — O CUSTO INVISÍVEL > O problema real não é o link quebrado. > > É o que isso comunica pro seu cliente. > > Uma entrega complicada faz ele sentir que recebeu algo comum. > E algo comum não justifica o preço que você cobra. > Nem a indicação que você quer. > > A última impressão é tão importante quanto a primeira.

SLIDE 4 — VIRADA (AFTER) > E se a entrega fosse assim: > > 1. Você disponibiliza as fotos do evento no E-PhotoRF > 2. O participante escaneia o QR code > 3. Tira uma selfie rápida no celular > 4. O sistema reconhece o rosto e encontra todas as fotos dele > 5. Recebe tudo — em segundos > > Sem app. Sem link. Sem suporte depois. > No celular dele antes de sair do evento.

SLIDE 5 — PARA QUEM FUNCIONA > O E-PhotoRF resolve entrega para: > > Formaturas — cada aluno recebe só as próprias fotos > Casamentos — convidados com as fotos antes de ir embora > Shows e festivais — foto entregue enquanto o evento ainda rola > Eventos corporativos — equipe recebe tudo no mesmo dia > Estúdios de ensaio — entrega que justifica o reposicionamento de preço > > Se você fotografa pessoas, a entrega por reconhecimento facial funciona.

SLIDE 6 — A BRIDGE > O E-PhotoRF é a ponte entre o trabalho que você fez > e a experiência que o cliente merece ter ao receber. > > Cada foto com a sua marca. > Cada download rastreado. > Cada participante levando a memória — e o branding — para o Instagram. > > Não é só entrega. É ativação de marca embutida no processo.

SLIDE 7 — ZERO BARREIRA > O cliente não precisa instalar nada. > > Funciona no navegador de qualquer smartphone. > iPhone antigo, Android básico, qualquer modelo. > > QR code no balcão, no convite, no banner do evento. > O fluxo inteiro leva menos de 30 segundos. > A impressão dura muito mais que isso.

SLIDE 8 — CTA > Pronto para entregar diferente — e cobrar por isso? > > Fale com um especialista PX3 LAB. > A demonstração é gratuita e feita com o seu tipo de evento em mente. > > Link na bio → WhatsApp da equipe PX3 LAB.

OBSERVACAO ESTRATÉGICA
O E-PhotoRF tem dois avatares com motivações diferentes que podem pedir ângulos separados nos testes:
1. Fotógrafo que quer resolver dor operacional (suporte pós-entrega, WhatsApp caótico) — Estáticos 01, 03 e 07 são para ele. Dor imediata, solução prática.
1. Fotógrafo que quer elevar posicionamento e ticket — Estáticos 02, 05 e 08 são para ele. O argumento não é “resolve problema”, é “eleva percepção de valor”.
Recomendo separar os grupos de público no Meta. Os criativos para o mesmo produto falam línguas diferentes dependendo do avatar. O carrossel BAB funciona como ponto de entrada para os dois porque começa na situação atual (que ambos reconhecem) antes de apresentar a solução.

Jonathan | Copywriter Senior — Agência Climb Digital Framework carrossel: BAB | Estáticos: 8 ângulos distintos por avatar e dor
