10 Copies de Carrossel — Instagram @_px3lab
Produzido por: Jonathan | Agência Climb Digital Data: 2026-07-23 Frameworks aplicados: AIDA (carrosseis educacionais/produto), PAS (carrosseis de dor), BAB (carrosseis de transformação), Value Equation de Hormozi (benefício financeiro e tempo)

CARROSSEL 01
Produto: Cloud PhotoRF (carro-chefe) Ângulo: Transformação de tempo — “o que era X dias virou X minutos” Cor/tom visual sugerido: Azul elétrico profundo (#0B1F4A) com detalhes em ciano (#00C2FF) — passa tecnologia, precisão, velocidade. Tipografia bold branca. Nível de consciência Schwartz: 2 (consciente do problema, não conhece a solução) Framework: BAB (Before - After - Bridge)

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > Segunda-feira, 23h. > 4.200 fotos de formatura abertas na tela. > E você nem começou a separar.

SLIDE 2 > Todo fotógrafo de formatura conhece essa noite. > > HD cheio. Pastas bagunçadas. Lista de alunos do lado. > Arrastar foto por foto — um por um — até o nome bater. > > São horas. Às vezes dias.

SLIDE 3 > O problema não é falta de talento. > É o tipo de trabalho que uma máquina faz melhor que qualquer humano. > > Repetição. Comparação. Organização em escala. > Você foi treinado pra fotografar — não pra ser arquivo vivo.

SLIDE 4 > Enquanto você separa foto na mão, o tempo vai embora. > > Tempo que podia estar: > — fechando o próximo evento > — editando as melhores fotos > — dormindo antes das 2h > > Cada hora separando arquivo é uma hora que você não cobra.

SLIDE 5 > A virada: reconhecimento facial com IA. > > Você faz upload das fotos no Cloud PhotoRF. > A IA lê cada rosto. > Cria uma pasta com o nome de cada formando. > Separa tudo. Sozinha. > > 3.000 fotos: ~8 minutos. > 99%+ de assertividade.

SLIDE 6 — CTA > Nada para instalar. Acessa pelo navegador. > Paga por crédito — só o que usar. > > Teste grátis em px3lab.com.br/cloud-photorf > O link está na bio. Sua próxima segunda-feira agradece.


CARROSSEL 02
Produto: Cloud PhotoRF (carro-chefe) Ângulo: Escala e receita — “mais eventos com a mesma equipe” Cor/tom visual sugerido: Verde escuro monetário (#0D3B2E) com detalhes em verde-limão (#7ED957) — associação com crescimento financeiro, resultado. Ícones de gráfico subindo. Nível de consciência Schwartz: 3 (consciente da solução — sabe que automação existe, não conhece o produto) Framework: Value Equation de Hormozi + AIDA

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > Você não precisa contratar mais ninguém. > Você precisa parar de perder tempo com o que IA faz em minutos.

SLIDE 2 > Problema real de quem fotografa formatura: > > O gargalo não está na câmera. > Não está na edição. > Está na separação de foto. > > É lá que a escala trava — e a receita para de crescer.

SLIDE 3 > Faça a conta com a gente. > > Se você leva 2 dias separando fotos de cada evento, > consegue fechar no máximo 10-12 eventos por mês. > > E se esse tempo caísse para 8 minutos?

SLIDE 4 > Com o Cloud PhotoRF, a separação sai da sua agenda. > > Você faz upload. A IA cuida do resto. > Cada formando recebe uma pasta com o próprio nome. > 3.000 fotos: ~8 minutos. 99%+ de acerto. > > Sobra tempo para fechar mais eventos. > Mesma equipe. Volume maior. Mais receita.

SLIDE 5 > Clientes reais usando isso: > > Zangraf, Multiply, Forma Eventos. > Produtoras que escalaram sem contratar. > > A diferença entre quem escala e quem fica no mesmo lugar > quase sempre é o processo — não o talento.

SLIDE 6 > Modelo de cobrança por crédito por foto. > De R$0,09 a R$0,027 dependendo do volume. > Sem mensalidade. Sem surpresa no boleto. > > Quanto mais você usa, mais barato fica por foto. > E mais rápido você entrega.

SLIDE 7 — CTA > Teste grátis. Crédito não expira. > > Acesse px3lab.com.br/cloud-photorf > ou clique no link da bio. > > Faça o teste com uma formatura real e veja o tempo por você mesmo.


CARROSSEL 03
Produto: Cloud PhotoRF (carro-chefe) Ângulo: Destruição de objeção — “mas e a precisão do reconhecimento?” Cor/tom visual sugerido: Cinza grafite (#1C1C1E) com destaque em branco e amarelo (#FFD60A) — contraste alto, transmite confiança técnica e assertividade. Visual de “prova”. Nível de consciência Schwartz: 4 (consciente do produto — conhece, mas tem dúvida sobre qualidade) Framework: PAS + Hormozi (probabilidade percebida)

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > “Reconhecimento facial falha em militar, criança com chapéu e foto de costas.” > > A gente ouve isso. Então testamos os casos mais difíceis do mundo real.

SLIDE 2 > A maior dúvida de quem ainda não testou: > > “E se o sistema errar e mandar a foto pro aluno errado?” > > Faz sentido ter essa dúvida. Acontece muito em soluções baratas. > E no mercado de formatura, erro é retrabalho — e retrabalho é prejuízo.

SLIDE 3 > O Cloud PhotoRF foi construído justamente para os casos mais difíceis. > > Reconhece rosto de: > — Militar com quepe e farda > — Criança pequena em movimento > — Foto tirada de costas ou de perfil > — Pessoas com óculos ou máscara > — Foto com má iluminação > > 99%+ de assertividade em eventos reais. Não em laboratório.

SLIDE 4 > Quem usa no dia a dia: > > Camarote Mar no Carnaval. > Formaturas com 500+ alunos. > Eventos corporativos com equipes de uniforme. > > Se funcionou lá, funciona na sua formatura.

SLIDE 5 > E quando o 1% acontece? > > O sistema sinaliza as fotos de baixa confiança separadamente. > Você revisa só o que precisa — não o arquivo inteiro. > > É a revisão mais rápida que você já fez.

SLIDE 6 — CTA > Não acredite na palavra da gente. > Teste com suas próprias fotos — é grátis. > > px3lab.com.br/cloud-photorf > Link na bio. Sobe um lote e veja o acerto com seus olhos.


CARROSSEL 04
Produto: Cloud PhotoRF (carro-chefe) Ângulo: Prova social — grandes eventos atendidos Cor/tom visual sugerido: Vermelho-vinho (#6B0F1A) com tipografia em dourado (#C9A84C) — presença, grandiosidade, eventos de prestígio. Funciona bem com fotos de multidão/evento real no fundo. Nível de consciência Schwartz: 3-4 Framework: 4Ps (Picture, Promise, Prove, Push)

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > Quando o evento é grande demais para erro humano, > a solução tem que ser maior que o problema.

SLIDE 2 > Alguns eventos que o Cloud PhotoRF já atendeu: > > Camarote Mar — Carnaval > Zangraf — formaturas em escala > Multiply — produção de eventos > Forma Eventos — temporadas com centenas de alunos > > Eventos onde “dar errado” não é opção.

SLIDE 3 > O que esses eventos têm em comum: > > Volume alto de fotos. > Entrega com prazo apertado. > Clientes exigentes. > Zero tolerância para erro. > > Exatamente o cenário onde o reconhecimento facial precisa ser impecável.

SLIDE 4 > Como funciona na prática: > > 1. Você faz upload das fotos depois do evento > 2. A IA identifica cada rosto e cria pastas por pessoa > 3. Em ~8 minutos, 3.000 fotos estão organizadas > 4. Você entrega. O cliente recebe o que é dele — só o que é dele. > > Sem pasta errada. Sem confusão. Sem retrabalho.

SLIDE 5 > Esses clientes voltaram. > > Não porque é o mais barato. > Porque é o que funciona quando o evento não pode falhar. > > Confiabilidade tem preço — e o Cloud PhotoRF cabe no seu modelo de negócio. > R$0,09 por foto no plano inicial. Menos conforme o volume sobe.

SLIDE 6 — CTA > Próximo evento grande na agenda? > > Fale com um especialista antes de fechar o workflow. > Link na bio → WhatsApp da equipe PX3 LAB. > > Ou teste grátis direto em px3lab.com.br/cloud-photorf


CARROSSEL 05
Produto: E-PhotoRF Ângulo: Feature específica — “selfie + QR code → fotos na mão do participante em segundos” Cor/tom visual sugerido: Laranja energia (#FF6B00) com fundo escuro (#111111) — vibrante, dinâmico, sensação de velocidade e evento ao vivo. Funciona bem com ícones de smartphone e QR code. Nível de consciência Schwartz: 2 (conhece o problema de entrega lenta, não conhece essa solução) Framework: AIDA

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > E se o participante saísse do show > já com todas as fotos dele no celular? > > Sem app. Sem espera. Sem precisar pedir.

SLIDE 2 > O problema de todo produtor de evento: > > Fotógrafo tira as fotos. > Edita tudo depois. > Entrega por link dias depois. > Participante já esqueceu que o evento aconteceu. > > A memória tem prazo de validade. A entrega lenta mata o impacto.

SLIDE 3 > O fluxo do E-PhotoRF: > > 1. Participante escaneia o QR code no evento > 2. Tira uma selfie rápida > 3. O sistema encontra todas as fotos dele automaticamente > 4. Recebe tudo no celular — em tempo real > > Nenhum app para baixar. Funciona em qualquer smartphone.

SLIDE 4 > Para quem isso faz diferença: > > Shows e festivais — participante compartilha na hora > Casamentos — convidados com as fotos antes de ir embora > Formaturas — cada aluno recebe as próprias fotos no evento > Eventos corporativos — foto de equipe entregue no mesmo dia > > Cada foto compartilhada é marketing gratuito para o evento.

SLIDE 5 > Marketing integrado — sem custo extra. > > Cada download leva a marca do seu evento ou do seu estúdio. > Toda foto que o participante compartilha no Instagram > carrega sua marca junto. > > Não é entrega de foto. É ativação de marca.

SLIDE 6 — CTA > Próximo evento na agenda? > O E-PhotoRF tem plano que cabe em qualquer produção. > > Fale com um especialista. > Link na bio → WhatsApp da equipe PX3 LAB.


CARROSSEL 06
Produto: Checkout PhotoRF Ângulo: Benefício financeiro — transformar foto em produto vendável no PDV Cor/tom visual sugerido: Turquesa tropical (#00B4D8) com fundo areia/off-white (#F5F0E8) — remete a resort, parque aquático, lazer. Energia de verão e diversão. Nível de consciência Schwartz: 2 (dono de parque/resort não sabe que esse produto existe) Framework: PAS

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > Você fotografa todo visitante do parque. > Mas quantos compram as fotos na saída? > > Esse número pode ser muito maior.

SLIDE 2 > O problema do PDV de foto em atração turística: > > O visitante fez rapel às 10h. > Na hora de sair, não lembra o número do grupo. > Fica constrangido de pedir pra garimpar no computador. > Desiste. Vai embora sem comprar. > > Venda perdida. Sempre.

SLIDE 3 > O que o Checkout PhotoRF muda: > > O visitante chega ao balcão. > A webcam captura o rosto — em segundos. > O sistema encontra TODAS as fotos dele automaticamente. > Ele escolhe o que quer comprar. > Paga. Recebe. Vai embora feliz. > > Sem número de grupo. Sem papel. Sem fila longa.

SLIDE 4 > Funciona mesmo quando a foto não é perfeita. > > De costas na descida do rapel? Reconhece. > Óculos de sol e capacete? Reconhece. > Olhos fechados na tirolesa? Reconhece. > > 99%+ de assertividade — o mesmo motor que roda em eventos com milhares de pessoas.

SLIDE 5 > Para quem é isso: > > Parques aquáticos e temáticos > Resorts com atividades fotográficas > Empresas de ecoturismo (rapel, rafting, escalada, tirolesa) > Qualquer atração onde o visitante é fotografado no momento de adrenalina > > Se tem câmera no percurso, tem receita esperando ser capturada.

SLIDE 6 — CTA > Converta mais visitantes em compradores — sem mudar a operação. > > Fale com um consultor PX3 LAB. > Link na bio → WhatsApp. > > A demonstração é gratuita e adaptada para o seu modelo de atração.


CARROSSEL 07
Produto: Photo Drive Ângulo: Comparação — “link solto no Drive vs. entrega profissional” Cor/tom visual sugerido: Roxo sofisticado (#4A1785) com branco e lavanda (#E8D5FF) — transmite profissionalismo, branding, diferenciação. Adequado para fotógrafo que quer posicionamento premium. Nível de consciência Schwartz: 2-3 Framework: BAB (Before - After - Bridge)

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > Você ainda entrega foto por link do Google Drive? > > Seu concorrente acabou de criar uma galeria com o nome do cliente, > marca d’água personalizada e seleção automatizada. > > Mesma foto. Experiências completamente diferentes.

SLIDE 2 > Como é a entrega hoje para a maioria dos fotógrafos: > > — Cria pasta no Drive > — Copia link > — Manda no WhatsApp > — Espera o cliente responder quais fotos quer > — Fica perguntando se recebeu > — Não sabe se ele abriu > > É funcional. Mas parece amador.

SLIDE 3 > Como fica com o Photo Drive: > > — Galeria com o seu branding e marca d’água > — Cliente acessa por link personalizado > — Seleciona as fotos direto na galeria > — Você recebe o relatório de seleção pronto > — Notificação automática quando ele termina > > Mesmo Google Drive — experiência de estúdio profissional.

SLIDE 4 > O detalhe que muda a percepção de valor: > > O cliente não está “acessando um link do Drive”. > Ele está “entrando na galeria do [seu estúdio]”. > > Branding consistente do início ao fim > aumenta o ticket médio — e a indicação. > > A entrega é parte do serviço. Não um apêndice.

SLIDE 5 > Recursos que fazem diferença no dia a dia: > > — Define mínimo e máximo de fotos na seleção > — Cliente comenta direto na foto (adeus áudio confuso no WhatsApp) > — Modo álbum com flip e alta resolução > — E-mail automático com o nome do cliente > — Controle de download por galeria > > Plugin WordPress. Suas fotos ficam no seu Drive. Você controla tudo.

SLIDE 6 — CTA > Instala no seu site WordPress e começa a entregar hoje. > > Saiba mais sobre o Photo Drive. > Link na bio → px3lab.com.br


CARROSSEL 08
Produto: Fast Album Ângulo: “No manual vs. com PX3 LAB” — comparativo de tempo Cor/tom visual sugerido: Laranja quente (#E85D04) com fundo creme (#FFF8F0) — energia criativa, contraste entre esforço e agilidade. Remete a design, álbum, criação. Nível de consciência Schwartz: 3 (sabe que automação de álbum existe, não conhece o Fast Album) Framework: AIDA

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > Você gasta quantos dias diagramando álbum de formatura? > > Com Fast Album, são horas. > E o InDesign faz o trabalho pesado — você só revisa.

SLIDE 2 > O processo manual de diagramação que todos conhecem: > > — Abre o InDesign > — Importa foto por foto > — Ajusta posição, escala, margem > — Descobre que tinha foto desfocada no meio > — Volta. Substitui. Ajusta de novo. > > 25 lâminas = 1 a 2 dias. Para uma formatura. > Multiplica pelo volume da temporada.

SLIDE 3 > Com Fast Album: > > 1. O sistema descarta fotos ruins automaticamente (olhos fechados, desfocadas, duplicatas) > 2. As boas são organizadas em lâminas no InDesign > 3. Você recebe o layout pronto para revisar > 4. Ajusta o que quiser — posição, escala, substituição — tudo editável > > 25 lâminas: minutos. Não dias.

SLIDE 4 > Caso real: > > Leandro Kost foi de 70 para 220 alunos por temporada. > Mesma equipe. Sem contratar ninguém. > > O gargalo não era a fotografia — era a diagramação. > Quando o gargalo saiu, a escala veio.

SLIDE 5 > Para quem trabalha com Adobe: > > Integração nativa com InDesign e Adobe Bridge. > Sem plug-in estranho, sem exportar para outro software. > O fluxo que você já conhece — 10x mais rápido. > > Photoshop para quem precisa de edição avançada no caminho.

SLIDE 6 — CTA > Temporada de formatura chegando. > Seu workflow está pronto para o volume? > > Conheça o Fast Album. > Link na bio → px3lab.com.br


CARROSSEL 09
Produto: PhotoRF (Desktop) + Ecossistema PX3 LAB Ângulo: Entrada na linha — produto mais acessível como porta de entrada para o ecossistema Cor/tom visual sugerido: Azul petróleo (#1B4F72) com destaque em prata (#BFC9CA) — passa solidez, tecnologia, produto instalado. Tom de “ferramenta séria para profissional sério”. Nível de consciência Schwartz: 2-3 Framework: AIDA + Escada de Valor (Hormozi)

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > Reconhecimento facial profissional para fotógrafo de formatura. > R$487. Vitalício. Sem mensalidade. > > Este é o ponto de entrada — e ele já resolve o maior gargalo da sua produção.

SLIDE 2 > Se você ainda não usa reconhecimento facial no seu workflow, > está trocando tempo por dinheiro no pior sentido possível. > > Separar foto de formatura na mão é o tipo de trabalho > que uma máquina faz melhor, mais rápido e sem cansar. > > A pergunta não é “vale a pena automatizar?” > É “por quanto tempo ainda vou fazer isso do jeito difícil?”

SLIDE 3 > O PhotoRF Desktop: > > — Instalado no seu Windows ou Mac > — Reconhecimento facial local (sem depender de nuvem) > — Separa fotos por pessoa automaticamente > — Funciona offline — ideal para quem tem restrição de internet > > Você compra uma vez. Usa para sempre. > R$487 vitalício na Hotmart.

SLIDE 4 > Quando faz sentido começar pelo Desktop: > > — Volume médio de eventos por mês > — Preferência por processamento local (dados ficam na sua máquina) > — Quer testar o reconhecimento facial antes de escalar para nuvem > — Orçamento de entrada para validar o processo > > É o primeiro degrau — e já entrega resultado real.

SLIDE 5 > Quando você estiver pronto para escalar: > > O Cloud PhotoRF processa na nuvem, acessa pelo navegador > e cresce junto com o seu volume de eventos. > > O ecossistema PX3 LAB tem produto para cada fase do negócio. > Você entra onde faz sentido agora > e cresce para onde precisa depois.

SLIDE 6 — CTA > PhotoRF Desktop — R$487 vitalício. > Disponível na Hotmart. > > Quer entender qual produto faz mais sentido pro seu volume atual? > Link na bio → fale com um especialista.


CARROSSEL 10
Produto: Ecossistema completo PX3 LAB (todos os produtos) Ângulo: Urgência / escala — “quanto mais eventos você pega, mais o gargalo aumenta” Cor/tom visual sugerido: Gradiente de cinza-escuro (#1A1A2E) para roxo profundo (#16213E) com elementos em branco e ciano — visual de dashboard, dados, crescimento. Sensação de ecossistema tech completo. Nível de consciência Schwartz: 2 (consciente do problema de gargalo, não conhece a solução completa) Framework: PAS + StoryBrand (cliente como herói, PX3 LAB como guia)

SLIDE 1 — CAPA / GANCHO > O gargalo do fotógrafo de formatura não some quando o negócio cresce. > > Ele multiplica. > > Existe uma saída.

SLIDE 2 > A curva que todo fotógrafo de formatura conhece: > > Ano 1 — você dá conta de tudo sozinho. > Ano 2 — contrata uma assistente. > Ano 3 — está afogado do mesmo jeito, só com mais gente. > > Mais eventos = mais horas de separação de foto > = mais horas de diagramação = mais horas de entrega. > > O volume cresce. O trabalho manual cresce junto. A margem encolhe.

SLIDE 3 > O problema não é a equipe. É o processo. > > Enquanto qualquer etapa do workflow depender de trabalho humano repetitivo, > a escala vai custar mais do que vai render. > > Separação de fotos. Diagramação de álbum. Entrega ao participante. Venda de fotos no evento. > > São quatro gargalos. E existem quatro soluções para cada um.

SLIDE 4 > O ecossistema PX3 LAB resolve cada gargalo: > > SEPARAÇÃO → Cloud PhotoRF (3.000 fotos em ~8 min) > DIAGRAMAÇÃO → Fast Album (álbum automático no InDesign) > ENTREGA → Photo Drive + E-PhotoRF (galeria profissional e entrega em tempo real) > VENDA → Checkout PhotoRF (PDV facial para atração turística) > > Você não precisa de todos agora. > Começa pelo seu maior gargalo.

SLIDE 5 > Quem já usa: > > Camarote Mar no Carnaval — Checkout PhotoRF > Zangraf — Cloud PhotoRF em temporada > Leandro Kost — Fast Album (70 → 220 alunos/temporada) > Forma Eventos e Multiply — workflow completo > > Não são os maiores porque têm mais gente. > São os maiores porque têm processo.

SLIDE 6 > Você é o herói dessa história. > > Sua câmera captura momentos que não voltam. > Seu trabalho merece um processo que não te prende. > > A PX3 LAB existe para tirar o trabalho repetitivo do seu caminho > e deixar o que importa — a fotografia — com você.

SLIDE 7 — CTA > Qual é o seu maior gargalo hoje? > > Separação de foto → px3lab.com.br/cloud-photorf (teste grátis) > Diagramação → Fast Album (link na bio) > Entrega → Photo Drive ou E-PhotoRF (link na bio) > Venda em evento → Checkout PhotoRF — fale com consultor > > Começa pelo que trava você agora. O resto a gente resolve depois. > Link na bio.
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NOTA ESTRATÉGICA
1. Cloud PhotoRF primeiro, sempre. Os 4 carrosseis do carro-chefe cobrem os 4 momentos distintos da jornada do avatar: quem nunca parou pra pensar (carrossel 01 - dor emocional), quem pensa em escalar (02 - ROI), quem está comparando e tem dúvida técnica (03 - objeção), e quem já quer prova social antes de decidir (04). Recomendo lançar nessa ordem ao longo de 2 semanas.
2. Carrossel 10 (ecossistema) funciona melhor como último post de uma sequência temática — quando o avatar já conhece pelo menos 1 produto. Não usar como entrada fria.
3. Para design: cada produto tem sua própria paleta proposta. Manter consistência visual por produto cria “identidade de linha” no feed — quando o seguidor vê azul elétrico, pensa em Cloud PhotoRF. Isso condiciona reconhecimento e facilita remarketing visual.
4. Ângulos não usados ainda para futuras rodadas: testemunhal em primeira pessoa (fotógrafo narrando), dado econômico (cálculo do custo/hora), comparativo de concorrentes sem citar nome, e carrossel de FAQ respondendo as 5 perguntas mais frequentes antes de comprar.

Jonathan | Copywriter Senior — Agência Climb Digital Frameworks: AIDA, BAB, PAS, Value Equation (Hormozi), StoryBrand (Miller)
